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Zusammenfassung

. Vom Status der Nationalparks als Schutzgebiet kdnnen und sollen sowohl Naturschutz

als auch die ortliche Bevélkerung sowie die Tourismuswirtschaft profitieren.

. Ziel der Nationalparks ist es, das zu schitzen und zu erhalten, was den

grundsatzlichen — auch touristischen — Wert der Nationalpark-Region ausmacht.

. Die 6sterreichischen Nationalparks als Reprasentanten des dsterreichischen
Naturerbes, setzen sich dafiir ein, dass dieses Erbe in den Tourismusstrategien auf allen

Ebenen ebenso prominent Beriicksichtigung finden wie das Kulturerbe Osterreichs.

. Die Nationalparks stehen allen Besucherinnen und Besuchern offen und bieten

erlebnisorientierte Angebote fiir unterschiedlichste Zielgruppen.

. Partnerschaften zwischen Betrieben in den Nationalpark-Regionen und den

Nationalparks fiihren zu Win-win-Situationen.

. Die Anreise mit 6ffentlichen Verkehrsmitteln und sanfte Mobilitat innerhalb der Region

entsprechen der Philosophie der Nationalparks.

. Die Nationalpark-Regionen sind Motoren einer nachhaltigen Regionalentwicklung.

Praambel

Das vorliegende Positionspapier von Nationalparks Austria, der Dachmarke der &sterreichischen
Nationalparks befasst sich mit Tourismus in den &sterreichischen Nationalparks und Nationalpark-Regionen.
Es stellt Positionen der 6sterreichischen Nationalparks zum Tourismus in den Nationalpark-Regionen vor.
Die Inhalte des Positionspapiers stimmen mit den Zielen der Osterreichischen Nationalpark-Strategie

2020+ Uberein und konkretisieren diese. Es bietet den Nationalparkverwaltungen und den touristischen
Entscheidungstréagerinnen und Entscheidungstrégern Orientierungs- und Entscheidungshilfen auf
strategischer und auf praktischer Ebene. Ansprechpartner fir die Nationalparks sind dabei die touristischen
Dienstleister in den Nationalpark-Regionen und im Nationalpark, wie z.B. die Hitten- und Wegeerhalter, das

regionale Destinationsmanagement und die Landes Tourismusorganisationen sowie die Osterreich Werbung.

Das Naturerbe Osterreichs ist von seiner touristischen Bedeutung her gleichwertig wie das Kulturerbe
Osterreichs. Die Kombination von Natur- und Kulturerbe auf engem Raum ist weltweit herausragend

und einzigartig. Daher ist es gerechtfertigt und konsequent, das Naturerbe und die dsterreichischen
Nationalparks, die dieses Erbe reprasentieren, in der dsterreichweiten Tourismusstrategie — dem ,Plan T -
Masterplan fiir Tourismus‘ des Bundesministeriums fiir Nachhaltigkeit und Tourismus — ebenso prominent

wie das Kulturerbe zu berlcksichtigen.
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,Natur und Landschaft‘ gehdren zu den am haufigsten genannten Griinden fir touristische Besuche in
unserem Land (Osterreich Werbung, 2015): Drei von vier Urlauberinnen und Urlaubern suchen ,Natur und
Ruhe‘ (Marketagent.com, 2016). Die spektakularen, urspriinglichen Landschaften der Nationalparks gehéren
zu den schénsten und wertvollsten Osterreichs. Sie sind diejenigen Gebiete, in denen Natur und Wildnis fur
den Gast unmittelbar spir- und erlebbar sind. 85 % der dsterreichischen Bevélkerung kann sich vorstellen in
einer Nationalpark-Region Urlaub zu machen. Diese Regionen erzeugen hohe Zufriedenheit bei ihren Gasten:
Fast alle (97 %) wiirden die Gsterreichischen Nationalparks zur Erholung und fir Einblicke in die Natur

weiterempfehlen (Marketagent.com, 2016).

Die Bedeutung des Tourismus in den dsterreichischen Nationalpark-Regionen zeigt sich auch dadurch,

dass 11 % der in den Nationalpark-Regionen wohnhaften Personen im Kernbereich des Tourismus, also in
Beherbergungsbetrieben und in der Gastronomie, beschéftigt sind (Nationalparks Austria, 2018). Im Jahr
2017 generierten die Nationalpark-Regionen mehr als 9,5 Mio. Nachtigungen, das sind fast 7 % der gesamten

Osterreichischen Nachtigungen.’

Die &sterreichischen Nationalparks haben einen intensiven Bezug zu den Menschen, die in den Nationalpark-
Regionen leben und auch zu denen, die sie besuchen und diese besonderen Orte schétzen. Die Erwartung der
Gaste an die Naturbelassenheit und Urspriinglichkeit ihrer Urlaubsgebiete wachst. Damit wird es auch aus

Sicht der Tourismuswirtschaft wichtiger diese verbliebenen Naturrdume zu erhalten.

Die osterreichischen Nationalparks sind Schutzgebiete nach der IUCN-Kategorie II2. Sie haben als solche
die Herausforderung, die ihnen anvertrauten ('jkosysteme zu schitzen und fir kommende Generationen

zu bewahren. Darliber hinaus auch die Aufgabe, als Katalysatoren fiir Nachhaltigkeit und Entwicklung auf
lokaler, regionaler und nationaler Ebene zu wirken. Ein nachhaltiger Tourismus tragt nicht nur dazu bei, das
Naturerbe dauerhaft zu schonen, sondern starkt auch die lokale kulturelle Identitat und schafft langfristige

Einkommensmaoglichkeiten fiir die lokale Bevélkerung.

In diesem Sinne nehmen die dsterreichischen Nationalparks, nachhaltigen Tourismus als Chance und
Potential fir eine dauerhaft erfolgreiche Entwicklung der Regionen wahr und sehen in den Betrieben und
der Tourismuswirtschaft wichtige Partner fiir eine nachhaltige Regionalentwicklung in den Nationalpark-

Regionen.

' Ergebnisse einer Erhebung im Zuge der Erstellung des Positionspapiers.

2 Die IUCN (International Union for the Conservation of Nature and Natural Resources) hat ein siebenstufiges weltweit
eingesetztes Kategorisierungssystem fiir Schutzgebiete entwickelt. Kategorie Il steht fiir Nationalparks.
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Generelle Ziele der Kooperation zwischen Nationalparks
und Tourismus

Vom Status der Nationalparks als Schutzgebiet kénnen und sollen
sowohl Naturschutz als auch die értliche Bevélkerung sowie die
Tourismuswirtschaft profitieren.

Die Nationalparks sind die ,Kerngebiete* der Nationalpark-Regionen. Eine klare Abgrenzung zwischen
Nationalpark und Region ist im Sinne des Naturschutzes wichtig. In der Praxis ist zu berticksichtigen,

dass die Gaste wenig zwischen Schutzgebiet und Nationalpark-Region unterscheiden. Die Naturschéatze
der Nationalparks kénnen als touristischer USP der jeweiligen Region genutzt werden. Um diesem
Potential gerecht zu werden und um glaubwiirdig zu sein, sollten Nationalpark-Regionen sowohl in ihrem
Gesamtauftritt das Image der Nationalparks widerspiegeln und die Nationalpark-Philosophie fiir stringente

touristische Angebote nutzen.

Naturschutz und nachhaltiger Tourismus missen in den Nationalpark-Regionen Hand in Hand gehen.
Ihre Verbindung basiert auf gegenseitiger Wertschatzung, Verstandnis, Erfahrungen und der aktiven

Einbeziehung aller Akteurlnnen.

Unser Ziel als Schutzgebietsverwaltungen ist es, dass die Menschen, die die Nationalpark-Regionen
besuchen, und jene, die dort leben und/oder arbeiten, sich der auBergewdhnlichen universellen Werte
und der einzigartigen Landschaften bewusst sind und diese wertschéatzen. Sie sollen Mitverantwortung
fir den Schutz tibernehmen und sich fiir den Erhalt dieser Werte zum Nutzen der heutigen und kiinftiger

Generationen engagieren.

Das Verstandnis der Einheimischen fir die hohe Naturqualitat und die Philosophie der Nationalparks
sowie die Kenntnis der Angebote und Erlebnismdéglichkeiten in den Schutzgebieten ist die Basis fiir eine

entsprechende Kommunikation mit den Gasten.

Hochwertige Angebote erfiillen die 6kologischen Anforderungen an die Nationalpark-Regionen. Sie tragen
so zu einem einheitlichen Gesamtbild bei, das fiir die umweltsensiblen Nationalparkgéste wichtig ist. Davon

profitieren értliche Unternehmen und die Bevdlkerung wirtschaftlich und gesellschaftlich.

Wir, die 6sterreichischen Nationalparks, liefern die Grundlagen um die Potentiale der positiven Bilder,
die Nationalparks weltweit bei den Erholungssuchende erzeugen, touristisch zu nutzen. Diese Nutzung
ist mit der Achtung der Nationalpark-Werte durch den Tourismussektor verbunden. Im Idealfall flieflen
die Nationalpark-Werte in die Markenwerte der jeweiligen Destination ein. Daflir ist eine kooperative,

abgestimmte Vorgehensweise zwischen Nationalparks, Tourismusverbénden und touristischen
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Anbietern notwendig. Eine gemeinsame Strategie kann dabei die langfristige Basis fiir eine erfolgreiche
Kommunikations- und Marketingarbeit bilden, in der der Tourismus eine konsistente Kommunikations-
und Marketingarbeit leistet und die qualitatsvollen Tourismusangebote der Nationalparks mitbewirbt. Die

Nationalparks unterstiitzen diese Kommunikations- und MarketingmaBnahmen nach ihren Méglichkeiten.

Enge Kooperation zwischen Nationalparks und Tourismus und Abstimmung der Programm- und
Angebotsgestaltung wie auch der Marketingaktivitéten ist wichtig, um aus dem belastenden Tagestourismus

einen wertschépfenden Nachtigungstourismus zu machen.

Insgesamt kénnen und sollen sowohl Naturschutz als auch die értliche Bevolkerung sowie die
Tourismuswirtschaft vom Status der Nationalparks als Schutzgebiet profitieren. Ziel ist der Aufbau einer

gemeinsamen ldentitat als Nationalpark-Region.

Nationalparkverwaltungen in den Tourismusstrukturen

Die 6sterreichischen Nationalparks als Reprasentanten des
Osterreichischen Naturerbes, setzen sich dafiir ein, dass dieses
Erbe in den Tourismusstrategien auf allen Ebenen ebenso prominent
Beriicksichtigung finden wie das Kulturerbe Osterreichs.

Die aktuelle Einbindung der Nationalparkverwaltungen in die regionalen touristischen
Entscheidungsstrukturen ist sehr unterschiedlich. Sie gestalten sich formal vom Gesellschafter der
regionalen Tourismus-Gmbh bis zum Arbeitsgruppenmitglied mit oder ohne formale Mitgliedschaft im

Tourismusverband.

Die Tourismusverbande sind wichtige Partner der Nationalparks in der Vermarktung der Nationalparkidee
und -philosophie innerhalb der Nationalpark-Regionen — hin zu den touristischen Betrieben und

Dienstleistern.

Es geht um Kooperation: Die Nationalparks verstehen sich als Hiiter und Entwickler der Werte, die

der Nationalparkidee zugrunde liegen und bieten hochqualitative Angebote, die ihrem Schutz- und
Bildungsauftrag entsprechen. Eine Integration dieser Angebote in die Marketingaktivitaten der
Tourismusregionen und eine Nutzung zum Aufbau des touristischen Images der Region als nachhaltige,

naturfokussierte Destination bietet die Chance fiir unverwechselbare Alleinstellungsmerkmale.

Durch weitere touristische Produkte, die auf diesen Werten basieren, und eine gemeinsame

Kommunikationslinie (Bildsprache, etc.) auf Basis der Dachmarke Nationalparks Austria (Nationalparks
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Austria, 0.D.) kénnen die Nationalparks mit ihren jeweiligen Destinationen einheitlich auftreten. Dieses
kohéarente touristische Erscheinungsbild fihrt zu deutlicherer Wahrnehmung und Erfolg auf den

touristischen Markten.

Eine partizipative Einbindung in wesentliche touristische Entscheidungen schafft Win-win-Situationen.
Vertreterinnen und Vertreter der Nationalparks bieten ihre Mitarbeit an touristischen Strategien fur die
Nationalpark-Regionen an. Ziel dabei ist eine touristische Entwicklung, welche geméaf} dem Konzept des
nachhaltigen Tourismus auf die 6kologischen und sozialen Bediirfnisse der Region abgestimmt ist und
gleichzeitig wirtschaftlichen Profit in die Region bringt. Somit werden die Interessen der Bevélkerung

berlicksichtigt und der Nationalpark sowie die umliegende Region optimal entwickelt.

Gegenseitiges Vertrauen, inhaltliche Kooperation und regelméfige Kommunikation sind dabei ebenso

wichtig wie eine formale Einbindung in die touristischen Strukturen der Destinationen.

Die gemeinsame Verankerung der beiden Themen Nationalpark und Tourismus im Bundesministerium

fir Nachhaltigkeit und Tourismus bietet die Chance fir eine starkere Betonung der 6kologischen und
touristischen Werte der Nationalparks in den Aktivitaten der Osterreich Werbung. Die ésterreichischen
Nationalparks als Reprasentanten des 6sterreichischen Naturerbes, setzen sich dafir ein, dass dieses Erbe
in der Umsetzung des ,Plan T — Masterplan fir Tourismus‘ und in den Tourismusstrategien auf allen Ebenen

ebenso prominent Beriicksichtigung finden wie das Kulturerbe Osterreichs.

Grenzen touristischer Nutzung

Ziel der Nationalparks ist es, das zu schitzen und zu erhalten, was den
grundsétzlichen — auch touristischen — Wert der Nationalpark-Region
ausmacht.

Die touristische Infrastruktur innerhalb der verschiedenen Nationalpark-Regionen ist sehr unterschiedlich
ausgepragt. Die Nationalparks liegen in landlichen Regionen, die es in ihrer Entwicklung erméglicht haben,

ihre eigenen Okosysteme langfristig zu bewahren und damit die Auszeichnung zum Nationalpark zu erhalten.

Dennoch gibt es in diesen Raumen auch Orte oder Gebiete, die an ihre 6kologischen Belastungsgrenzen
stoBBen oder diese lberschritten haben. Ursachen dafiir sind die teilweise Nahe zu stadtischen
Ballungsraumen, der damit verbundene Freizeit- und Tagestourismus, einzelne touristische Attraktionen
und Aktivitaten innerhalb bzw. am Rand der Nationalparks und die Sensibilitat einiger Okosysteme.
Natirliche Prozesse kdnnen an diesen Stellen durch touristische Aktivitdten massiv gestort werden. Zu

diesen Aktivitaten gehéren — in unterschiedlicher Ausprédgung — u.a. Mountainbiking auf nicht freigegebenen
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Routen, Betreten von Verbotszonen (z.B. Feuchtgebieten), Skitourengehen in Winterruhegebieten oder
Fluge mit Helikoptern oder anderen Fluggeréaten. Probleme entstehen oft durch Regelverstéfie, vor allem bei

leichter Erreichbarkeit und Zugéanglichkeit der geschiitzten Gebiete.

Diese Belastungsgrenzen sind immer (jahres-)zeitlich und rdumlich differenziert zu betrachten. Es obliegt
den Nationalparkverwaltungen und ihren Expertinnen und Experten, diese Belastungsgrenzen zu definieren
sowie MaBnahmen zu entwickeln, die die entsprechenden Okosysteme und ihre Arten langfristig sichern.
Gemeinsam mit den Nationalparkverwaltungen halten die touristischen Anbieter und Géste den hohen
Okologischen Wert von Natur und Landschaft und damit den Naturerlebniswert aufrecht. Die Kommunikation
mit allen relevanten Akteurinnen und Akteuren in den Nationalparkregionen soll die hochst mégliche

Akzeptanz fiir diese Mafinahmen erreichen.

Ziel ist es, das zu schitzen und zu erhalten, was den grundséatzlichen — auch touristischen — Wert der

Nationalpark-Region ausmacht.

Zielgruppen und Angebote

Die Nationalparks stehen allen Besucherinnen und Besuchern offen und
bieten erlebnisorientierte Angebote fiir unterschiedlichste Zielgruppen.

Die Nationalparks stehen allen Besucherinnen und Besuchern offen. Die Angebote der
Nationalparkverwaltungen sprechen vor allem naturinteressierte Individualgaste jeder Altersschicht,
jeglicher Herkunft und aller sozialer Schichten an. Auch Schulen und andere Gruppen sind wichtige
Zielgruppen. Grof3es Augenmerk wird auf Angebote fiir die Einheimischen aus den Nationalpark-Regionen

gelegt. Sie sind die wesentlichsten Meinungstrager und Multiplikatoren zu den Gasten.

Das herausragende Merkmal der Nationalparks ist die unberiihrte Natur. Diese ist die Grundlage zur
Gestaltung spannender touristischer Produkte in Form entschleunigender Erlebnis- und Bildungsangebote.
Diese Angebote bedingen oftmals einen langeren Aufenthalt der Gaste. Die Nationalparks bieten

auch spontane, kurze Erlebnisse, um Aufmerksamkeit auf die Natur zu lenken und Motivation fir eine

umfassendere Beschéaftigung mit dem Schutzgebiet zu erzielen.

Mit den Angeboten entstehen vielerorts Anreize, mehrere Tage in den Nationalpark-Regionen zu verbringen,

um so die regionale Wertschépfung zu steigern.

Alle dsterreichischen Nationalparks sind in unterschiedlicher Form selbst touristische Anbieter im

eigenen Kompetenzbereich: Durch die Besucherzentren mit Ausstellungen, Seminarraumlichkeiten
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und Unterkiinften, Themenwege, Zeltplatze und Nationalparkcamps, sowie generell durch die Angebote
im Rahmen der Rangerprogramme entstehen Freizeit- und Tourismusangebote fir unterschiedlichste
Zielgruppen. Oftmals sind diese Angebote durch ihre Mehrsprachigkeit auch fiir internationale Gaste von

hohem Interesse.

Die eigenen touristischen Angebote entsprechen dabei den hohen Qualitatsstandards der Nationalparks
und setzen diese durch konstante Qualitatssicherung, z.B. durch Umweltzeichen, ISO-Zertifizierungen, u.A.
um. Wo es moglich ist, sollen barrierefreie Angebote im eigenen Bereich etwaige vorhandene barrierefreie

Mobilitdtsangebote der Verkehrstréger erganzen.

Die Nationalparks unterstiitzen ausschliefilich nationalparkkonforme Angebote und Events in den Regionen
und sind bereit, mit den Tourismusverbanden an einer gemeinsamen Strategieentwicklung zu arbeiten.
So kann ein Gesamtportfolio der Nationalpark-Region erreicht werden, das die Werte und Ziele der

Schutzgebiete stimmig widerspiegelt.

Partnerbetriebe der Nationalparks

Partnerschaften zwischen Betrieben in den Nationalpark-Regionen und
den Nationalparks fiihren zu Win-win-Situationen.

Das erfolgreiche Engagement lokaler Unternehmen ist fir die effektive Entwicklung und das Management
von nachhaltigem Tourismus wie auch fir die Akzeptanz des Nationalparks in der Region entscheidend.
Partnerschaften zwischen Betrieben und den Nationalparks fiihren zu Win-win-Situationen: Die Betriebe
profitieren von einem generellen Imagetransfer und von konkreten Marketingvorteilen. Die Schutzgebiete

finden Multiplikatoren und Kommunikatoren der Nationalpark-Werte.

Partnerbetriebe der Nationalparks kdnnen touristische Betriebe aus Gastronomie und dem
Beherbergungsgewerbe, touristische Attraktionen, landwirtschaftliche und andere Produzenten,

Direktvermarkter und weitere Dienstleister vor Ort sein.

Die genaue Ausformulierung von Kriterien fir Nationalpark-Partnerbetriebe und die konkrete Ausgestaltung
der Kooperation liegt in den Handen jedes einzelnen Nationalparks bzw. Nationalpark-Region. Gemeinsam
ist den Partnerbetrieben, dass ...

. ... sie sich der Nationalparkidee und den Werten der Nationalparks verpflichtet fiihlen;

. ... sie die Nationalpark-Programme und Angebote intensiv bewerben, kommunizieren

und sofern relevant auch selbst nutzen;
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. ... sie relevante Qualitéts- und Nachhaltigkeitskriterien in ihrer Betriebsfiihrung erfiillen;

. ... sie enge Beziehungen mit den Schutzgebietsverwaltungen und anderen

Partnerbetrieben aufrechterhalten.

Die Nationalparks bzw. Nationalpark-Regionen organisieren Netzwerke der Partnerbetriebe und tragen lber

die eigenen Kommunikationskanale zum Marketing der Betriebe bei.

Die Partnerschaften werden seitens der Nationalparks bzw. Nationalpark-Regionen regelmagBig einer

Qualitatssicherung und Evaluation unterzogen, um langfristigen Nutzen fiir beide Seiten zu gewéhrleisten.

Touristische Mobilitat in den Nationalpark-Regionen

Die Anreise mit 6ffentlichen Verkehrsmitteln und sanfte Mobilitat
innerhalb der Region entsprechen der Philosophie der Nationalparks.

Die Forcierung sanfter Mobilitat mit eigener Muskelkraft und 6ffentlichen Verkehrsmitteln unter

gleichzeitiger Reduktion des Individualverkehrs entspricht der Philosophie der Nationalparks.

Uberwiegend sind alle ésterreichischen Nationalpark-Regionen gut mit 6ffentlichen Verkehrsmitteln

erreichbar. Die Mobilitat innerhalb der Nationalpark-Regionen ist teilweise noch optimierungsbedurftig.

Die Bereitstellung von Mobilitdtsangeboten und Transportdiensten liegt auBBerhalb der Aufgaben und dem
Verantwortungsbereich der Nationalparks. Hier bedarf es regionaler und tberregionaler Lésungsansétze, die

sowohl Einheimischen wie Gasten gleichermaf3en von Nutzen sind.

Die Nationalparks sind bereit, ihre Méglichkeiten zur Entwicklung und Umsetzung regionaler sanfter
Mobilitatskonzepte einzubringen. Angebote der Nationalparks fiir Besucherinnen und Besucher
sollten auf die Standorte und Fahrplane der 6ffentlichen Verkehrsmittel abgestimmt werden. In den

Informationsmedien der Nationalparks wird die 6ffentliche Anreise préaferiert beworben.

Die Nationalparks begrifien barrierefreie Angebote der Verkehrstréager und den Ausbau von umwelt- und

klimafreundlichen Mobilitatsalternativen in den Nationalpark-Regionen.
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Beitrage zur Regionalentwicklung

Die Nationalpark-Regionen sind Motoren einer nachhaltigen
Regionalentwicklung.

Ein deklariertes Ziel der Osterreichischen Nationalpark-Strategie ist die starke Einbettung eines jeden
Nationalparks in dessen Region. Damit einher geht die Zusammenarbeit der Nationalparks mit der lokalen

Wirtschaft, der Landwirtschaft, der Bevolkerung und den Behérden in Form nachhaltiger Regionalinitiativen.

Die Nationalparks schaffen Arbeitsplatze, bringen 6ffentliche Mittel und Férderungen in die Regionen und
tragen mit ihrer Infrastruktur einen Teil zum Gesamtangebot bei. Partnerschaftliche Kooperationen stiften
Nutzen fiir beide Seiten und dienen der gemeinsamen Weiterentwicklung und der Wirtschaftsstarkung.
Nachhaltigkeit sollte einen grof3en Schwerpunkt in der Entwicklungsstrategie von Nationalpark-Regionen
darstellen, wobei auf den Erhalt der biologischen Vielfalt und des kulturellen Verméchtnisses der Region

grof3er Wert gelegt werden sollte.

Nationalparks sind zusammen mit unterschiedlichen lokalen Partnern in zahlreichen gemeinschaftlichen
Projekten landlicher Regionalentwicklung engagiert. Tourismus und die Entwicklung erlebnisorientierter
Produkte haben in diesen Projekten, die oftmals durch EU-Mittel kofinanziert werden, einen hohen

Stellenwert.

Einen wichtigen Baustein der nachhaltigen Entwicklung stellt die Vermarktung regionaler Produkte dar. In
Osterreich unterstiitzen die Nationalparks viele derartige Kooperationen in den Nationalpark-Regionen,
wobei die Ausgestaltung der Partnerschaften zur Entwicklung und Vermarktung regionaler Produkte im
Verantwortungsbereich jedes einzelnen Nationalparks gemeinsam mit den Destinationen und relevanten
regionalen Akteurinnen und Akteuren liegen. Damit liegen auch allfallige Auszeichnungen mit Logos oder

Zertifizierungen in der Hand jedes Schutzgebiets.

Mit all diesen MaBBnahmen und Méglichkeiten werden die Regionen der Nationalparks zu Modellregionen. Sie

stellen mit der Bevdlkerung Motoren einer nachhaltigen Regionalentwicklung dar.

WIEN, MARZ 2019

Erarbeitet von den acht 6sterreichischen Nationalparkverwaltungen und dem BMNT, Abt 111/6 unter

Begleitung von Christian Baumgartner, response & ability, Oktober 2018.
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und-freizeitwirtschaft-in-oesterreich-zum-bip/
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Anhang 2

Begriffserklarungen:

Freizeitaktivitaten

Im Gegensatz zum Tagestourismus bewegen sich Freizeitaktivitdten im ndheren und etwas weiteren
Wohnumfeld; sie dienen ebenfalls nicht beruflichen oder Ausbildungszwecken bzw. der Versorgung mit
Artikeln des téglichen Bedarfs.

Nachhaltiger Tourismus

Nachhaltiger Tourismus bietet den Besucherinnen und Besuchern ein sinnvolles Qualitatserlebnis,
schont natilrliche und kulturelle Werte, unterstiitzt die lokale Wertschépfung und die Lebensqualitat der
Bewohnerinnen und Bewohner und ist wirtschaftlich rentabel.

Nationalpark

Nationalparks sind Schutzgebiete der Kategorie Il der IUCN (International Union for Conservation of
Nature and Natural Resources) Schutzgebietseinteilung:,Schutzgebiete, die umfangreiche Naturraume
mitsamt den vorkommenden Arten und Okosystemen langfristig schiitzen sollen. Diese sollen auch —
umweltvertraglich und mit 6rtlicher Akzeptanz — fiir seelische Bedurfnisse, Wissenschaft, Forschung und
Bildung, und fir Naherholung und Besichtigung zur Verfligung stehen.”

Nationalpark-Region

Der Begriff der Nationalpark-Region wird in den einzelnen Nationalparks im Detail unterschiedlich definiert.
Er beschreibt das Umfeld des eigentlichen Schutzgebietes, meist die Flachen der Anteilsgemeinden am
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Nationalpark, manchmal auch die Anrainergemeinden. In den Nationalpark-Regionen findet der Hauptanteil
der touristischen Aktivitaten sowie der Grofteil der touristischen Wertschépfung statt. Eine Karte der
6sterreichischen Nationalpark-Regionen findet sich im Anhang.

Plan T — Masterplan fiir Tourismus

Das Bundesministerium fiir Nachhaltigkeit und Tourismus présentierte im Marz 2019 den Plan T —
Masterplan fir Tourismus. Im Rahmen von neun Zukunftswerkstatten und Expertengruppen wurden
Lésungs- und Handlungsoptionen fir die Herausforderungen in den tourismuspolitischen Kernthemen wie
Vernetzung von Landwirtschaft und Tourismus, Marketing, Tourismusfinanzierung, Indikatoren, touristische
Rahmenbedingungen, Arbeitsmarkt sowie Aus- und Weiterbildung erarbeitet.

Schutzgebiet

Schutzgebiete im Natur- und Landschaftsschutz sind abgegrenzte Gebiete, in denen der Schutz von
Okosystemen, bestimmten Arten und Landschaftstypen im Vordergrund steht. Es gibt unterschiedliche
Schutzgebietskategorien, z.B. die Natura 2000-Gebiete auf Grund der EU-Richtlinien oder die IUCN
(International Union for Conservation of Nature and Natural Resources) Schutzgebietseinteilung.

Tourismus

Tourismus (Fremdenverkehr, touristischer Reiseverkehr) umfasst die Gesamtheit aller Erscheinungen

und Beziehungen, die mit dem Verlassen des lblichen Lebensmittelpunktes und dem Aufenthalt an einer
anderen Destination bzw. dem Bereisen einer anderen Region verbunden sind. Das Kriterium der Bewegung
auBBerhalb des Ublichen Arbeits- und Wohnumfeldes ist allein begriffsbestimmend.

Tagestourismus

Unter Tagestourismus werden Bewegungen lber 40 km verstanden, bei denen das Wohnumfeld verlassen
aber nicht ibernachtet wird, die nicht beruflichen oder Ausbildungszwecken, bzw. der Versorgung mit
Artikeln des taglichen Bedarfs dienen oder regelméafig stattfinden.

Umweltbildung und Bildung fiir Nachhaltige Entwicklung

Umweltbildung bzw. Bildung fiir Nachhaltige Entwicklung dient der Sensibilisierung und Wissensvermittlung
beziiglich Natur und Umwelt sowie der Mensch-Natur-Beziehungen. Bildung fir Nachhaltige Entwicklung
fordert eine kritische Reflexion der eigenen Lebenswirklichkeit, der gesellschaftlichen Zustande,

der vorherrschenden Denkmodelle und Werturteile und zielt auf Verantwortung und Miint Einzelnen

ab. Umweltbildungsangebote gehdren zu den Kernaufgaben der Nationalparks. Viele Angebote der
Umweltbildung sind — abhéangig von der Zielgruppe — gleichzeitig touristische Angebote.

Nationalparks Austria, 2019 Tourismus in Osterreichs Nationalparks/11



g\ 1 1eddog :eiydesoriey
610¢°€0°0C :puElS

Mnjuagdery
[ J

NILNYYX uJone] ayoH

zeln
[ J
MHVINYIIFLS

aNv
-N3odNg

asnesay

19)uIMaag —
990G Ja|palsnaN

' 1peisuasiy 8ingzjes @
o diexjjey

HOI34H431S0d3490

uslod 1S @

HOI34431S0d3A3IN

1e1eheyl = SOF

DYNEZIvS

usuoigay yiedjeuonen .
syedjeuoneN ‘

104IL1SO

10411

Joniasull @ oY3g 1Y

-40A

zuagdalg

usuoigey xJedjeuoiieN usyasiyolellslsQ ai@

¢ ueyuy

Tourismus in Osterreichs Nationalparks /12

Nationalparks Austria, 2019



